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— Ikke noe «one man showy

- Det vi driver med er
ikke noe «one man shown.
Og det er derfor hyggelig
a konstatere at de ansatte
i selskapet star pa og er
positive, sier admini-
strerende direkter Rolf
Kjeer i Kosmos Shipping
Management A/S, som
roser sine medarbeidere
og synes det er inspire-
rende a veere leder i et
slikt miljo.

Kosmos Ship Manage-
ment regner med & opere-
re naermere 40 skip fra
nyttar. Det spesielle for
selskapet som manage-
mentselskap er at det i
tillegg til drift av skipene
ogsa har en prosjekt- og
nybyggingsavdeling. Og
dette betegner Rolf Kjeer
som en styrke.

Side 10

Bjern Renneberg, le- realitet, et selskap som
der for shippingaktivite- vil sta sterkt rustet til a
tene i Kosmos, er forsik- mete utfordringene i
tig optimist med tanke arene som kommer.

pa fremtiden. Utpa ny-
aret er det nye selskapet
Kosmos Shipping en

Side 3

i

Jon Erik Nygaard, le- gjensidig nytte av hver-
der for fergedivisjonen i andre, og mener at kva-
Kosmos, karakteriserer litet er en utfordring.
Jahre Line og Norway Mye er pa gangi de to
Line som spennende sel- selskapene.
skaper. Han har tro pa Side 6
at selskapene kan dra



KOSMOS NYTT

Redaktar:
Jan Eric Mgller

Ansvarlig:
Bjern Svensen

Trykt i Vestfold Grafiske A.s Ettertrykk tillatt med kildeangivelse.

Ved en milepel

I Igpet av det siste halvannet ar har Kosmos
gjennomgatt et av de mest omfattende restruk-
tureringsprogram som har vaert gjennomfgrt i
norsk naeringsliv. Etter min mening var det i ut-
gangspunktet bred enighet om at Kosmos-grup-
pen hadde spredd seg pa for mange aktivitets-
omrader - det var ngdvendig &8 komme tilbake
til «basic business» og bedre samarbeidet.

I dag er Kosmos-gruppens omfang, malt
bade i omsetning og antall ansatte, bare en fjer-
dedel av hva den var for vel et ar siden. Proses-
sen har utvilsomt vaert en belastning pa var
egen organisasjon og for mange av medarbei-
derne. Imidlertid er jeg glad for & kunne konsta-
tere at de virksomheter som har gatt ut av Kos-
mos og er satt inn i annen eiermessig sammen-
heng, har fatt langsiktige, gode og vel kvalifiser-
te eiere. Jeg haper at de som er ansatt i disse
tidligere Kosmos-bedriftene, ogsa vil dele mitt
syn pa dette. Jeg vil benytte anledningen til 3
gnske ledelse og ansatte i disse bedrifter lykke
til i sitt videre arbeid.

Det Kosmos som gar inn i 1990 er et gkono-
misk sterkt selskap med styrke til @ utvikle de
gjenvaerende virksomhetsomrader pa en offen-
siv mate. Pa fergesiden foreligger det planer om
forlengelse og ombygging av «Prinsesse Ragn-
hild» og Norway Line har fatt nytt skip som er

under ombygging og modernisering i Kristian-
sand denne vinteren. Agnes Fabrikker klarer
seg godt til tross for vanskelige tider pa det in-
nenlandske byggemarkedet. Bygningsplatemar-
kedet i Norge ma etter min mening gjennom en
strukturprosess - og Agnes gér inn i den pro-
sessen med en solid kapital i ryggen og med
bra resultater. I tillegg til vare bedrifter innen
ferge- og byggeplate-virksomhet har Kosmos
betydelige eierposter i Aker A/S og Norske
Skog A/S. Begge selskapene synes a utvikle
seg positivt.

Gjennom mange ar har «Kosmos Nytt» - tid-
igere «Jahre Nytt» - vaert en fglgesvenn og
rapportgr for de ansatte i Kosmos. Denne utga-
ven av «Kosmos Nytt» er bladets siste. Behovet
for et konsernblad er etter hvert blitt lite - og
fra 1990 vil selskapene lgse sin interne informa-
sjon i egen regi. En stor takk gar til bladets tidli-
gere og navaerende redaktorer.

Vi er ved et arsskifte. Jeg vil derfor gjerne
benytte anledningen til & sende de beste gnsker
for det nye aret til selskapets ansatte og deres
familier.

Cato A Holmsen
Adm direktor
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Bjern Renne-
berg har tro pa
vekst for det
nye selskapet i
arene som kom-
mer. Her foto-
grafert ved en
modell av et av
«Kosmos»-koke-
riene som i sin
tid var noe av
grunnlaget for
selskapet Kos-
mos som na vi-
derefores i Kos-
mos Shipping
A/S.

Kan ikke love at noen skal
bfi kjemperike i en fart

- Jeg tror at vi er over den bratteste stig-
ningen, og at vi kan fa en moderat vekst i
shipping. Forutsatt at Japan og USA far en
normal utvikling, ber shipping ha noen gode
ar foran seg.

Men jeg haper ikke at de blir sa gode at alle

gar ut og kontraherer tonnasje. For da far vi
de samme problemer som tidligere. Jeg pro-

ver a dempe forventningene blant folk som
tror de skal bli kjemperike i en fart, sier
Bjorn Renneberg, administrerende direkter i
Kosmos Shipping A/S.

Renneberg er mannen
som skal sitte ved roret i
Kosmos Shipping A/S -
et nytt rendyrket ship-
pingselskap med 13 eiede
skip, 30-40 innebefraktede
skip, en boligplattform,
en egenkapital pa 850 mil-
lioner kroner og en sub-
stansverdi pa to milliar-
der. Administrasjonen
skal ligge i Oslo.

Det er egentlig litt av
en kabal som ma legges
fer det nye selskapet kan

veere en realitet, sannsyn-
ligvis utpa nyaret. Hval-
fangerselskapet Globus
er det overtagende sel-
skap i den fusjonen som
gjennomferes. Den inter-
nasjonale shippingdelen
av Kosmos tas ut og fu-
sjoneres med en tilsva-
rende andel av Kosmos
Holding. Samtidig med
fusjonen tilferes det nye
selskapet 500 millioner
kroner i egenkapital. Det-
te medforer at det nye

selskapet far 1,8 milliar-

der i likvide midler. - Et
betydelig startgrunnlag
for videre ekspansjon,
sier Rgnneberg, som til-
foyer at det nye selskapet
blir et av de sterste ship-
pingselskapene som note-
res pa Oslo Bers. Etter at
alle formelle prosedyrer
er gjennomfert, kan dette
skje i manedsskiftet fe-

bruar/mars. Man gar
bort ifra den konglome-
rat-tanken som har pre-

get Kosmos i senere ar og
farna mer malbare enhe-
ter i form av lennsomhet.

- Vi ser na at shipping
er inne i en betydelig
vekstperiode. De siste 18
maneder har man sett
hvilken vekst det har
veert pa skipsverdier.
Dette har veert en av ar-
sakene til oppgangen pa
Oslo Bers.

Forts. side 11.



MIS  «Stena
Scandinavi-
ca» er bygget
ved Wirtsila
i Abo 1 1974
og het tidlige-
re «Prinses-
san Birgitta».
Baten har
bl.a. trafik-
kert streknin-
gen Gote-
borg—Kiel og
Tunis—Mazr-
seilles.
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Norway Line har kjgpt
bat av Stena Li* ne

ferdig tidlig pa varen 1990. Norway Line har i
lengre tid veert pa seken etter ny tonnasje med
sterre kapasitet enn det «Jupiter» har i dag.

Norway Line har kjopt tidligere «Stena
Scandinavica» fra Stena Line i Geteborg, og
ble levert i november. Skipet skal na gjennom-
ga en omfattende ombygging som skal veere

Norway Line har fra
starten i 1984 til idag hatt
en sveert positiv utvikling.
Passasjerantallet har ut-
viklet seg fra 57.000 11985
til over 90.000 i 1989. En
kapasitetsekning var der-
for nadvendig for ytterli-
gere a styrke Norway Li-
nes markedsposisjon.
Flere alternativ har blitt
vurdert. Rederiet har stilt
helt grunnleggende krav
til det skip som skal er-
statte «Jupiter». Ufravike-
ligheten i disse kravene
har gjort at prosessen
har tatt noe lengre tid
enn antatt pa forhand. De
viktigste av disse krave-
ne er:

Farts- og sjeegenska-
per, som er spesielt godt

tilpasset Nordsjebassen-
get.

Et moderne skip med
en klassisk profil bade ut-
vendig og innvendig, som
ivaretar den atmosfeere
og tradisjon som «Jupi-
ter» har veert med pa a
bygge opp.

Sterre kapasitet pa bil-
dekket med gjennomkje-
ring og dekkshoyde for
vogntog og busser.

Sterre kapasitet i antall
lugarer, og et mer variert
restaurant- og underhold-
nings-/aktivitetstilbud.

Med de omfattende pla-
ner for ombygging som
foreligger, vil samtlige
krav bli sveert godt ivare-
tatt. Sa godt som samtli-
ge lugarer blir nye. Res-

taurantdekk blir ogsa
helt nytt. Total inve-
stering blir 242 millioner
kroner.

Etter ombygging vil
Norway Lines nye skip fa
315 lugarer og 900 keyer,
inkludert 240 couchettes.
Samtlige lugarer med
unntak av couchettene
far privat dusj/toalett.
Dette er en ekning pa 50
prosent i forhold til «Ju-
piter». Totalt vil skipet ta
1.050 passasjerer. Det vil
fa konferansefasiliteter
for sma og mellomstore
meoter og ha plass til 300
personbiler pa bildekk.
Alternativt er det plass til
28, 18 meter vogntog. Bil-
kapasiteten gkes dermed
med 70 prosent 1 forhold

til «Jupiter». Navnet pa
den nye baten er enna
ikke bestemt.

Den nye baten vil med
sin sterrelse kreve en noe
steorre bemanning enn
«Jupiter». Norway Line
vil bygge videre pa det
mannskap som idag er pa
«wJupiter)>, et mannskap
som har seilt i Nordsje-
farten en arrekke og som
passasjerene har vist a
sette stor pris pa.

Den nye baten skal fra
mai 1990 seile en gang
ukentlig Bergen/Stavan-
ger - Amsterdam og to
ganger ukentlig Bergen/-
Stavanger - Newcastle.
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Ny kontrakt om bilfrakt

Den forste billasten
med tyske biler fra VW.
konsernet pa tilsammen
239 biler har rullet i
land i Oslo etter at Jah.
re Line har sikret seg
kontrakt om bilfrakt for
den tyske bilfabrikan-
ten. Kontrakten ble halt
i land i hard konkurran-
se med flere andre sel-
skaper, deriblant Lii.
beck Line som har frak-
tet biler for VW i de 20
siste arene. Pa arsbasis
er det ventet at Jahre
Line vil frakte ca. 10 000
VW-biler.

Han var da ogsa til-
freds med den nye kon-
trakten, Jahre Lines ad-
ministrerende direktor
Torbjern Navli, da han
kunne onske en delega-
sjon fra Mellergruppen

A/S i Oslo velkommen
ombord i «Prinsesse
Ragnhild» til et minicrui-
se fra Jahre Line-termi-
nalen pa Hjortnes til
Beaekkelagskaia der im-
porteren Harald A. Mel-
ler har lager og hvor bile-
ne ble losset. Jan Maoller,
konsernsjef i Mallergrup.
pen A/S, uttrykte enske
om et godt samarbeide
med sin nye biltranspor-
tor. Kontrakten har en
varighet pa tre ar.

Blant de 239 nye bilene
- vesentlig av merkene
Passat og Polo - var
ogsa syv av typen Seat
som er de forste i sitt
slag som har ankommet
landet, og det er knyttet
visse forventninger til
denne nye biltypen, som
kan sies a veere en mel-
lomting mellom en Golf
og en Polo.

Den forste fa-
brikknye
Audi person-
bil er kjert
iland fra
«Prinsesse
Ragnhild».
Ved bilen
star konsern-
sjef Jan Mel-
ler i Moller-
gruppen A/S
(til venstre)
administrer-
ende direktor
Torbjern
Navli i Jahre
Line, og
1. styrmann
Roar Gallis,
«Prinsesse
Ragnhild».

Kontrakten med VW re-
presenterer ca. en fjerde-
del av det samlede antall
nye biler som arlig trans-
porteres med Jahre Line.
lar regner Jahre Line
med a frakte ca. 40 000
nye biler fra Vest-Tysk-
land til Norge. De evrige
bilmerkene rederiet frak-
ter er Opel, Mercedes, Ci-
troén og Ford. Kontrakte-
ne med de to sistnevnte
er ogsa nye av aret. Ford
benyttet Jahre Line som
transporter for inntil to
ar siden, og er na altsa
tilbake igjen.

I Jahre Line er man
forevrig relativt godt for-
neyd med 1989. Bade pas-
sajertallet og fraktmeng-
den har ekt sammenlig-
net med 1988. Flere effek-
tiviseringstiltak har slatt
pent ut, slik at driftsre-
sultatet pr. idag er be-

traktelig heyere enn pa
samme tid ifjor. Selska-
pet satser imidlertid enda
hardere og har lagt vekt
pa a styrke markedsfo-
ringssiden og salgsappa-
ratet. Flere nye stillinger
er opprettet. Det legges
vekt pa a vinne nye mar-
kedsandeler, og i den for-
bindelse er det bestemt a
forandre avgangstidene
fra 1. mars neste ar slik
at det ogsa blir ettermid-
dagsseilinger pa tre av
ukedagene. Dessuten blir
det daglige avganger ved
at ogsa lerdagen tas
ibruk. De gjeldende av-
gangstider har vaert
uendret i 28 ar. Det har
vist seg a veere et behov
for ettermiddagsseilinger
bade pa passasjersiden
og nar det gjelder frakt.
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— Kvalitet er en utfordrh""

- Jahre Line er et spennende selskap med
et godt marked og god tonnasje. Men selska-
pet kan utvikles.

Norway Line er ogsa et spennende selskap.
Jeg er imponert over den posisjon selskapet
har klart a skaffe seg gjennom drift av «Ju-

Vi ser na konturene av et sterre rundtur-
opplegg mellom Amsterdam - Bergen -
Oslo - hel. Et samarbeide mellom Jahre
Line og Norway Line vil gi et interessant og
attraktivt totaltilbud som vi ikke har hatt
tidligere. Vi haper na a kunne utnytte syner-

piter», som er en relativt liten bat.

Ordene kommer fra
Jon Erik Nygaard, ad-
ministrerende direktor i
fergedivisjonen i Kosmos.
Hans oppgave er i sterk
grad av utviklingsmessig
karakter, a vurdere eks-
pansjon, eventuelle nye
linjer og forretningsom-
rader. Og arbeide med
omrader hvor de to sel-
skapene kan ha nytte av
hverandre.

Det har skjedd mye
rundt Jahre Line i lopet
av de senere ar. Selskapet
har fatt et nytt flaggskip
og ny terminal bade i
Oslo i Kiel. For tiden pa-

gar det vurderinger om
oppgradering av tonnas-
jen.

Roligere har det veert i
Norway Line, der «Jupi-
ter» trofast har seilt inn
gode penger til selskapet.
Tidligere 1 host ble det
bestemt a skifte ut «Jupi-
ter» med et sterre og mer
moderne skip ved at «Ste-
na Scandinavica» ble
kjept inn. Det gjor det
mulig a knytte Kontinen-
tet til Norway Lines rute-
nett, sa ting har begynt a
rore seg ogsa i Bergen-
selskapet.

- Norway Line er en

gieffekten mellom de to selskapene.

stor turoperater mellom
Norge og England, fak-
tisk en av de sterste i
Norge med rute mellom
Vest-Norge og England.
Med den nye baten gjen-
apner vi kontakten mel-
lom Vestlandet og Konti-
nentet. Og vi apner mu-
ligheten for frakt, som er
noe av det gode ved det
konsept Jahre Line er
kjent for, nemlig a kom-
binere passasjertrafikk
og frakt. Vi er sikre pa at
vi bare har sett utgangs-
punktet i et marked med
Bergen/Stavanger o ==
Kontinentet som anleps-

steder, sier Nygaard.

- Det er ingen grunn til
ikke a ha ambisjoner om
a utvikle fergedivisjonen
i Kosmos til a bli noe mer
enn den er !dag. Min fo-
lelse er at eierne av Kos-
mos er genuint interes-
sert i cruise-fergevirk-
somhet. Og sa er det opp
til oss a komme med pla-
ner som kan gjere oss
storre og bedre. Jeg hol-
der meg orientert om hva
vare konkurrenter gjor.
Spersmalet er om det er
mulig a finne nye spen-
nende samarbeidsformer.

Forts. side 11.
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Offensiv for a fa

-

ter i Jahre Line.

Jahre Line har styrket sin mar-
kedsavdeling. Ingvald Fardal har be-
gynt i stillingen som markedsdirek-
ter og har ansvaret for markedsfg-
ringen pa passasjersiden. Ogsa i Kiel
er salgsapparatet bygget opp slik at
Jahre Line skal sta best mulig rustet
i kampen om passasjerene.

Ingvald Fardal kommer fra stillin-
gen som assisterende direkter i Inter
Nor Hotels som bl.a. hadde alle Kos-
mos-hotellene i sin midte for de ble
solgt. Han har jobbet i hotellbransjen
i atte sammenhengede ar, men har
hatt kontakt med den samme bransje
i de siste 20 ar. Han begynte som pel-
semaker i en familiebedrift og gikk
veien fra pelsemaker til kokk, servi-
tor, soussjef, assisterende direktor og
na altsa markedsdirektor. Parallelit
med sin praksis tok han utdannelse,
og studerte bl.a. i tre ar pa Universi-
ty of Oregon som ledet ham fram til
Master of Business Administration.

Kosmos Nytt har stilt den nye mar-
kedsdirektoren spersmal om det er
spennende og nye ting i vente nar det
gjelder markedsforingen av Jahre
Lines tilbud.

Fardal opplyser at det er for tidlig
for ham a komme med noen pro-

flere passasjerer

Ingvald Fardal - tidligere bl.a. pelsemaker og soussjef - er blitt markedsdirek-

gramerkleering, men at det er startet
en prosess som gar ut pa a lage en si-
tuasjonsanalyse av dagens drift. Nes-
te steg i denne prosessen vil veere a
styrke eventuelle svakheter eller
kanskje a legge om strategien hvis
man finner grunnlag for dette.

Deretter skal det lages en mar-
kedsplan som skal spenne over ett-
ars perioder, en til tre ar og fem til ti
ar fremover.

- Jeg ensker a se helheten i dette,
for a fa et perspektiv pa tingene, sier
Fardal.

- Du har jo mye av din bakgrunn i
hotellneeringen. Er det noen forskjell
pa hotelldrift pa land og Jahre Lines
flytende hoteller?

- Endel passasjerer reiser bare for
a bli transportert fra Oslo til Kiel,
eller omvendt. Vi ensker a gi dem en
opplevelse ombord. Og i den sam-
menheng konkurrerer vi med flysel-
skapene, sier Fardal, som understre-
ker at markedet forandrer seg konti-
nuerling, og at det er nedvendig a
justere konseptet underveis, bade pa
kort og lengre sikt.

- Vi ma alle veere enige om hvor vi
skal, og sa dra i samme retning, sier
han.

Over til
«fienden»

Etter 19 ar som
salgssjef i DFDS, fant
Geir Nesse ut at han
hadde provd det meste
1 dette selskapet - og
gikk over til konkur-
renten Jahre Line, der
han na har begynt som
salgssjef. Hans hoved-
oppgave er a bygge
opp ct salgsapparat
som skal ga ut til nee-
ringslivet, foreninger,
organisasjoner og rei-
sebyraer for a selge
Jahre Lines produkter.

- Jeg vil forseke a
finne nye markeder,
malgrupper og ned-
slagsfelt, sier han.

Nesse har funnet seg
godt til rette 1 sin nye
jobb og mener at Jah-
re Line star for kvali-
tet bade hva angar ba-
ter og selskapet som
sadan. Han har allere-
de fatt fole at kundene
setter pris pa Jahre
Line og at selskapet
har et godt omdemme
hos publikum.

- Etter ombyggin-
gen av «Kronprins Ha-
rald'> er kurs- og kon-
feranseomradet blitt
mer attraktivt a selge.
Det er et toft marked,
men vi har endel ting
a tilby som bidrar til
at mange velger a hol-
de kurs ombord hos
oss fremfor a dra pa
heyfjellshotell.

Geir Nesse, ny salgs-
sjef i Jahre Line.



Jahre- Line
sponser
vinter-OL

erdens

storste

klistre-

merke

Levar Sand fotografert foran logo-
en pa «Prinsesse Ragnhild»s skute-

side.

Jahre Line stotter vin-
terlekene pa Lilleham-
mer i 1994 og har - sam-
men med 11 andre storre
norske selskaper - inn-
gatt en sponsoravtale
med OL-arrangeren. 1
den anledning er «Prin-
sesse Ragnhild» og
«Kronprins Harald» blitt
utstyrt med OL-ringene,
norsk flagg og navnet
«Olympia Toppen» pa
skipssidene. Logoen be-
star av en mengde sma

KOSMOS NYTT

tt

deler som tilsammen
danner verdens storste
klistremerke. Hver av
ringene har en diameter
pa seks meter, og det
samlede areal 400 kvad-
ratmeter.
Informasjonssjef Levar
Sand i Jahre Line kan
opplyse at det bed pa en-
kelte praktiske problemer
a fa klebet logoen opp pa
begge skutesider. I og
med at logoen skulle
veere neyaktig lik pa beg-

ge sider av baten, matte
man speilvende den ene
av logoene. Og det var

her det lille praktiske
problem  oppsto: Man
matte nemlig innhente

godkjennelse fra hoyeste
hold i den internasjonale
olympiske komite i Gene-
ve for a fa en slik tillatel-
se.
Jahre Line fikk grent
lys, og verdens storste
klistremerke gar na i ru-
tefart mellom Oslo og

kg ®

Kiel. Logoen skal ogsa
brukes i annonser for
Jahre Line, som derved
far profilert seg i sam-
menheng med idrett og
OL.

Det er forevrig ikke
forste gang Jahre Line
stetter opp om idrett. For
noen ar siden kunne man
se selskapets navn pa
startnumrene som ble
brukt i den tysk-esterrik-
ske hoppuken.
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Er det ikke noe kjent med baten?

Gammel og ny tid mottes

Er det ikke noe kjent med ba-
ten pa bildet over? Den ligner da
vitterlig pa en hvalbat? Jo, tidli-
gere hvalfangere vil nok nikke
gijenkjennende. For det er en
gammel hvalbat i ombygd skik-
kelse. Bard Hansen i Jahre Off-
shore har knipset bildet pa Vest-
landet. Han kan fortelle at baten
er tidligere «Kos I». Bak ligger
boligplattformen «Kosmos». Et
bilde til ettertanke, dette

Hvalbaten «Kos I» herte med i
en serie pa syv bater som ble
bygd ved Smith's Dock, Middles-
brough, 1928 /29, for hvalfangst-
selskapet Kosmos, Sandefjord.
Bestillingen av kjempeskipet
«Kosmos», verdens forste spesial-
bygde hvalkokeri for pelagisk
fangst, skjedde i et telegram pa

25 ord fra Anders Jahre til ven-
nen, skipsingenier Chr. Fred.
Christensen i England. Og som et
P.S. etter de 25 ord kom det: «Jeg
skal ogsa ha syv-atte hvalbater,
sett deg i forbindelse med
Smith's Dock. Det haster.>'

Alt skjedde lynraskt (som sa
ofte med Anders Jahre), og savel
kjempeskipet som de syv hvalba-
tene - «Kos I» til «Kos VII» - an-
kom Sandefjord ferst i august
1929, der varmadaen» vakte be-
rettiget oppsikt og beundring.

Forste sesong fanget «Kosmos»
og de syv hvalbatene ved Balle-
nyeyene, 1 iskanten utenfor Ross-
havet. 20. oktober fikk ekspedisjo-
nen sine forste hvaler, skutt av
«Kos V», «Kos I» og «Kos VID. Se-
songens resultat var eventyrlig,
alle tidligere rekorder slatt. I

neste sesong fanget ekspedisjo-
nen pa nye felter, fra Ballenyoy-
ene og vestover mot Enderby
Land, ogsa denne gang med ut-
merket resultat.

Mange hvalbater fikk en om-
flakkende tilveerelse, kjopt og
solgt av de forskjellige selskaper,
og i fangst pa mange hav. «Kos I»
ble i 1936 solgt fra Kosmos-sel-
skapet til Antartic/Pelagos, og
fanget for sine nye eiere i Sydis-
havet. I motsetning til sa mange
andre hvalbater greide «Kos I» a
overleve krigen. Midt pa 1950-tal-
let finner vi den i fangst pa Au-
straliakysten. Fra denne peri-
oden har hvalfanger og tidligere
fotograf Arne Lyrvang i Sande-
fjord endel gode fotos.




KOSMOS NYTT

Rolf Kjezer er
meget tilfreds
med alt i Kos-
mos Ship Man-
agement A/ S
bade nar det
gjelder medar-
beidernes entu-
siasme og Skau-
gens oppbac-
king. Det nye
selskapet gar
spennende tider
i mete.

— Inspirerende og moro

— Jeg har veert ansatt mange steder. Men
jeg har alcIri jobbet pa et sted livor jeg har
fatt en slik oppbacking og series behandling
som her. Det er inspirerende og virkelig
moro. Skaiigen har alltid hatt et godt rykte,
og det har jeg na fatt en bekreftelse pa i
praksis, si r adm. dir. Rolf Kjar i Kosmos

-Det har veert skrevet
mye om Kosmos iden
senere tid. Og de ansatte
har veert gjennom en van-
skelig tid. Det er derfor
ekstra hyggelig 4 kunne
konstatere at de ansatte i
selskapet star pa og er
positive. Det er inspire-
rende a veere leder for et
selskap med slike medar-
beidere. For det vi driver
med er ikke noe one man
show, sier han.

Kosmos Ship Manage-
ment er ferdig med forste
fase ved at selskapet er
etablert 1 Sandefjord. Den
neste fase vil veere a etab-
lere et Oslo-kontor og fa
det i virksomhet slik at
de to avdelingene kan vir-
ke som ett. Kjezer regner
med at Oslo-kontoret vil
veere operativt innen
nyttar. Og neste ar vil det
veere et mal a videreutvi-

kle selskapet slik at det
kan sta best mulig rustet
til a pata seg oppdrag -
bade for selskapene in-
ternt i gruppen - og der-
nest for selskapet eks-
ternt.

Kosmos Ship Manage-
ment er delt opp i fire ho-
vedfunksjoner. Den forste
er pkonomisiden, med
kontor i Sandefjord og
Oslo. Oslokontoret tradte
i funksjon 1. desember. 15
skip skal drives fra Oslo.
De tilherer Skaugen-fla-
ten og Laboremus-flaten.

Den andre hovedfunk-
sjonen er prosjekt/ny-
bygg og ligger 1 Sande-
fjord. Avdelingen skal ta
seg av prosjekter innen
cruise, offshore, tank,
gass og ferger, og skal
engasjere seg for alle sel-
skaper som eies helt eller

Ship Management A/S, som tiltradte sin stil-
1 ng i mai etter at han de to siste ar var an-
satt i Nordenfjeldske Dampskipsselskap i

Trondheim.

Kjeer tilfoyer at han har en fin medarbei-
derstab, og at det er goy a se den positive
innstilling som hersker.

delvis av Skaugen.

Den tredje hovedfunk-
sjonen er drift av skip og
rigger. Kosmos Ship
Management 1 Sandefjord
inngar kontrakt med eier-
selskapet, det vaere seg
Kosmos Shipping A/S
eller andre selskaper.
Driften dreier seg om tek-
nisk drift, budsjett og
kostnadsoppfelging.

Den fjerde hovedfunk-
sjonen er den maritime
personellsiden delt mel-
lom kontorer i Sandefjord
og Oslo. Kontoret i Sande-
fjord skal ta seg av be-
manningen innen tank-
skip og ferger, mens Oslo-
kontorets oppgave er a
sorge for bemanningen til
gassbatene og ro-ro fla-
ten.

- Det spesielle for vart
selskap som et manage-

mentselskap er at vii til-
legg til drift av skipene
ogsa har en prosjekt- og
nybygningsavdeling. Og
dette er en styrke. Vi tar
sikte pa a veere 5-10 per-
soner i denne avdeling og
basere oss pa assistanse
fra det lokale shipping-
milje nar det er behov for
dette, sier Kjeer.

Neste ar tar vi sikte
pa a vokse videre. Vi hol-
der na pa a etablere egne
kontorer for rekruttering
av sjefolk i Spania og pa
Filippinene. Vi engasje-
rer pr. idag litt over tusen
sjefolk, hvorav 350 er nor-
ske. De er stort sett an-
satt i Jahre Line, Norway
Line og pa boligriggen
«Kosmos». Ved nyttarsti-
der regner vi med a ope-
rere naermere 40 skip.



MASSEKORSBAND

Honner til mannskapet

Mannskapet sto pa for fullt
og gjorde en god jobb. Jeg tror de
satte pris pa a fa veere med pa
dette, og a se hvor mye forarbei-
de som kreves for et slikt TV-pro-
gram. De ansatte bidro i sterk
grad til at TV-opptakene gled
best mulig, sier informasjonssjef
Levar Sand i Jahre Line etter at
NRK pa sensommeren omgjorde
«Kronprins Harald» til et flyten-
de TV-studio for det siste av se-
songens programimer 1 serien
«Fjorden rundt».

- Vi syntes det var hyggelig at
NRK spurte om vi kunne stille
baten til disposisjon som kulisse
for TV-programmet. Jahre Line
er fortsatt et av de fa fergesel-
skaper som gar med norsk flagg.

-Hvordan har reklameverdien
veert for selskapet i forbindelse
med programmet?

- Hvorvidt det har veert sa ko-
lossal reklameverdi kan nok dis-
kuteres. Det er umulig a male
den effékten, sier Sand, som sy-
nes programmet var bra.

Karoline
Kriiger, til
venstre, og
Inger Lise
Rypdal

var blant ar-
tistene i
TV-program-
met fra
«Kronprins
Harald».
Her her de
tatt plass i
en av livbate-
ne sam-

men med
program-
leder Knut
Bjernsen

og 1. maski-
nist Bjern
Larsen.

- Hvordan tok passasjerene
imot TV-folkene ombord? Oppta-
kene foregikk jo pa en ordineer
seiling?

- Det er ikke bare-bare a ha et
NRK-team med over 30 personer
ombord midt blant passasjerene.
Det var jo mange meter kabler,
lys- og lydutstyr og kameraer.
Men passasjerene ble ikke hem-
met av dette. Jeg tror de tok det-
te som et artig innslag, sier Sand.

Prinsesser blir visst aldri gamle

Tidligere «Prinsesse

besetning pa 120 og plass

kjennemerker: I matsalen

Jahre Line.

Ragnhild» - anno 1966 -
gar fremdeles som en
klokke. Na pleyer hun ki-
nesiske farvann mellom
Xiamen og Hongkong og
heter «Ju Mai», men en

til 1.118 passasjerer. Folk
som i 60-arene reiste med
skipet mellom Oslo og
Kiel, vil nikke gjenkjen-
nende til eksterioret. Men
ogsa innvendig er det

henger fremdeles et ma-

leri av Aage Storstein
med en norsk sommer
som motiv, og klesheng-
ere i skapene vitner om
tidligere tilherighet til

Prinsesser har en ten-
dens til aldri a bli gam-
le. . -.



